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Notre impact

Média 100% numérique

Rechercher des informations pertinentes, claires et fiables sur l’actualité
au Bas-Saint-Laurent et les diffuser de façon simple et rapide à tous ceux

et celles qui s’intéressent à notre région.
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Notre   
rayonnement
au Québec
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Répartition des lecteurs par âge
Le lectorat

numérique 18-24 25-35 35-44 45-54 55-64 65+

7,9%



Le

journal

Le

Raisons de faire équipe avec
le Journal Le Soir
L’ére du numérique
Atte indre une var iété  d ’object i f s  commerciaux tout  au long de l ’entonnoir  de vente ,  de

la  notor iété  de la  marque à  l ’engagement c l ient ,  en passant  par  le  lancement de

nouveaux produits  et  l ’augmentat ion des  ventes .  

Publicité numérique VS traditionnelle 
Flexibi l i té :  La  publ ic i té  numérique requiert  un déla i  d ’exécut ion beaucoup plus  court  :

e l le  appara î t  sur  un s i te  Web presque immédiatement après  sa  créat ion .

Précis ion:  Le  champ de la  publ ic i té  numérique est  re lat ivement jeune ,  par  rapport  aux

canaux t radit ionnels  te ls  que les  magazines ,  les  panneaux d 'a f f ichage et  le

publ ipostage .  L ’évolut ion de la  publ ic i té  ne concerne pas  seulement l ’aspect  des

publ ic i tés  n i  l ’endroit  où e l les  appara issent ,  mais  la  façon dont  e l les  sont  conçues,

vendues et  mesurées.

Une culture encore jeune 
I l  ex iste  un grand nombre de ra isons  pour  lesquel les  les  publ ic i tés  numériques  sont  un

élément crucia l  de la  st ratégie  de market ing de toute entrepr ise .  La  plus  importante est

que les  consommateurs  passent  de plus  en plus  de temps connectés  à  Internet  par

l ' intermédia i re  de leurs  ordinateurs ,  té léphones inte l l igents  et  apparei l s  domest iques

intel l igents .  Le  market ing numérique vous  permet de rencontrer  les  audito i res  là  où i l s

se  t rouvent .



La

croissance

L'évolution du Journal Le Soir
depuis sa création
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Notre histoire

Lectorat des 12 derniers mois : 

2,1 millions d’utilisateurs, totalisant 6,4 millions de pages

vues et 22 millions d’événements. Des données en

constante progression.

Le nombre de session par utilisateur est de 3,6 pour une

durée moyenne de 1 minute et 26 secondes.

Données : 

Nous constatons une moyenne d’utilisateurs actifs à la

minute qui se situe à 270. Elle monte jusqu’à 700 en

période de pointe. 70,4% de nos lecteurs nous consultent

par leur téléphone mobile, 15,2 % par tablette et 14,8 %

par ordinateur.

Depuis sa création

Novembre 2019, première édition du Journal 100 %

numérique. Trois nouvelles par jour en semaine, soit une

nouvelle à 17h, 18h et 19h. 

Premier trimestre du Journal Le Soir, 114 750 utilisateurs,

370 736 pages vues.

Avril 2021, vente du Journal à un investisseur privé. Avril

2021 à juin 2022, 850 000 utilisateurs, 3 199 703 pages vues.

Juillet 2022, vente du Journal à trois investisseurs, Louise

Ringuet, Olivier Therriault, Martin Ayott Cummings.

Juillet 2022 à aujourd’hui, Nous publions une nouvelle à

l’heure entre 7h  et 19h tous les jours. Nous avons plus que

doublé les données antérieures et c’est avec fierté que

nous pouvons affirmer que nous sommes présents dans

notre communauté à la fois pour appuyer les causes et

organismes, mais également par des ententes avec des

organisations majeures tel que l’Océanic de Rimouski, Les

Jeux du Québec 2023, les Pionniers football, Les Grandes

Fêtes Telus, le Festi Jazz, pour ne nommer que ceux-ci. 

C O N N E C T É  S U R  L ’ A C T U A L I T É  R É G I O N A L E



Nos valeurs

Indépendance:

Demeurer une entreprise indépendante, qui s’engage à agir en toute impartialité, sans répondre aux pressions politiques ou

commerciales.

Rigueur professionnelle:

Faire les choses comme il se doit, avec précision, respecter les procédures, vérifier l’information diffusée et corriger les erreurs.

Respect:

Veiller à ne pas porter atteinte aux individus et aux organisations ou de porter un jugement sur leurs idées ou actions. Offrir une

tribune à une diversité d’opinions.

Écoute:

Ne pas être l’acteur de l’actualité, mais celui qui comprend et diffuse l’actualité. Répondre aux attentes exprimées par la clientèle.

Innovation:

Anticiper les attentes du lectorat et des clients en terme de format et d’outils de diffusion.

Engagement social:

Contribuer au développement de notre région par l’implication volontaire du journal et de ses employés dans la communauté.

C O M M U N I Q U E R  R A P I D E M E N T  D E S  I N F O R M A T I O N S  F I A B L E S ,
C L A I R E S  E T  P E R T I N E N T E S  S U R  L ’ A C T U A L I T É  D U  

B A S - S A I N T - L A U R E N T



La publicité

Pup-Up
vidéo

600 x 500 px

JPG, PNG, GIF,

HTML5

1 290 x 150 px

1 290 x 300 px

JPG, PNG, GIF,

HTML5

1 290 x 500 px

JPG, PNG, GIF,

HTML5

Encart Bandeau Super
bandeau

90 secondes 

ou moins

MP4

4 Mo 

Bandeau
vidéo

15 secondes 

ou moins

MP4

4 Mo 

Circulaires

15 secondes 

ou moins

Pré-rollet

intégration de

contenu 

MP4

4 Mo 

Lien sociaux 

JPG, PNG, GIF,

HTML5

1 290 x 300 px

Gif

Vidéo Bannière
sociale

Carrousel

jpeg ou png

Offre
d’emploi

Avis de
décès

Avis publics
 

Vidéo
promo  

Grand reportage
Article 

4 semaines de publicité
Vidéo 



Tarification

Pup-Up
vidéo

15 $ x 1000

impressions

25 $ x 1000

impressions

35 $ x 1000

impressions

Encart Bandeau Super
bandeau

35$x 1000

impressions  

Bandeau
vidéo

30 $ x 1000

impressions

Circulaires

45 $ x 1000

impressions

15 $ x 1000

impressions

25 $ x 1000

impressions

Vidéo Bannière
sociale

Carrousel

50 $ par

semaine

Offre d’emploi
10 $ x 1000
impressions

Avis de décès   
95 $ 

Avis public       
10 $ x 1000
impressions +
base de 200 $

 
Vidéo promo

 
Frais de
production sur
demande 

Grand reportage
Article 

4 semaines de publicité
Vidéo

1 200 $ 



« Assurer au lecteur des
informations claires, vraies et,

dans toute la mesure du possible,
rapides et complètes »

D a n s  s o n  p r e m i e r  é d i t o r i a l  1 8  d é c e m b r e  1 9 4 4 ,
 l e  j o u r n a l i s t e  e x p l i q u e  s o n  a m b i t i o n  -

 H u b e r t  B e u v e - M é r y


